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摘  要 

本專題依權偉文具為主軸為其製作新的官方網站，原本的網站是

10 幾年前製作的而且已經沒在營運所以我們製作了一個新的有應對新

時代。近年來網路消費已經成為現今社會的購物潮流，舊時代的網站

規劃與配置已經無法在現在的消費者眼光中適用，所以我們會收取廠

商的建議製作出符合時代潮流的網站。 

網站製作使用 PHP 語言與 MySQL 資料庫系統來建置網站，網站

建置完成後會導入 Responsive Web Design 用於分析網站流量，利用在

校學習知識與老師指導，結合 PHP 語言製作一個商家的新網站。我們

還是順便幫廠商在蝦皮上架商品並銷售直到此專題結束，另外我們也

會製作 line 官方帳號幫助廠商在推送產品消息上更加方便，消費者可

方便選擇在店商平台或者是官方網站上購買。 

 

關鍵字：文件夾、權偉實業、檔案夾。 
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第壹章 緒論 

1.1 研究動機 

  隨著科技進步，消費者在網路上的消費能力與意願大增，隨時隨地都會在網路

上購買自已所需與被吸引的物品，實體通路販售已經不是販賣商品的主流，在網

路上販售不僅可以節省租金與商家抽成還可以有更多時間專注於研發產品。 

  本專題配合權偉文具，期待更新原本的購物網站，藉由本次的合作委託本專題

設計網站，並在完成後交由廠商上線並分析網站優劣勢。 

  近年來消費者在電子商務平台購物機會越來越頻繁，雖會被平台收取成交手續

費，但為了增加商品曝光率我們也為廠商在蝦皮創建了賣場，也順便學習如合成

為網路賣家。我們也會為廠商製作官方 line 帳號好讓店家推播最新活動消息。 

 

1.2 研究問題 

1. 受廠商委託設計一個官方購物網站，要求內容需有廠商介紹、購物車、

會員功能、商品簡介、電商平台與社群連結。 

 

2. 為了使消費者可以接受到最新活動消息與新品上加通知我們也為廠商製

作官方 line 帳號，廠商可以自行修改推波消息。 

 

3. 蝦皮上競爭者太多為了增加產品接受度跟曝光度上架初期我們採取商品

折扣策略滿 399 打 9 折的新店家折扣增加產品成交度。 
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第貳章 文獻回顧與探討 

2.1 製造商 

   製造商以原料或零組件（自制或外購），經過較為自動化的機器設備及生產工

序，製成一系列的日常消費用品（CONSUMER GOODS）。較有規模或品牌信譽的

供應商除了製造的功能外，通常還從事營銷（MARKETING）及商品流通

（PHYSICAL DISTRIBUTION）或進出口的功能。 製造商作為品牌產品的創造

者，製造商廣為人知並被認為是渠道的源頭和中心。像通用電氣、通用汽車、索

尼、飛利浦這樣成功的製造商在各自的分銷渠道中佔據着舉足輕重的位置。但事

實是：許多服務於工業領域的製造商並不廣為人知，並不是所有的製造商在各自

的銷售渠道中都佔據着主導地位[1] 。 

 

2.2 商品簡介 

   權偉文具主要生產的是 A4 資料本材質都為 pp 透明壓花袋，圖案都可以根

據客戶給的圖案客製化[2] 。 

 

2.2.1 產品特性  

1. PP 板片中添加了強韌劑及靜電處理，除了不易破裂，更可防塵及抗靜電。 

2. 內頁材質為 PP 透明壓花袋，讓您的資料一目了然，保護資料，使用超便

利。 

3. 印刷油墨均通過 SGS 檢驗測試與認證，不分年齡層，均可安心使用。 

4. 產品材質為聚丙烯（PP），可回收處理，兼具環保的功效[2] 。 

 

2.3 電子商務 

   

電子商務就是透過電腦網路（Computer Network）來進行交易的行為，先在網

路 上放置產品、服務資料，收費後將產品、服務送到消費者手上，完成銷售的過 

程。其中，商品可以是資訊或是實際的產品，而交易則可完全或部分透過網路來 完
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成。 電子商務拆開是電子與商務兩部分，電子指的是科技，泛指電腦、網路、伺 

服器與相關的程式等；商務則為商業模式（Business Model），是指可讓企業從中

獲 利的營運方法[3] 。 

 

2.3.1 電子商務的特性 

 在網際網路的出現下，使電子商務成為企業新的經營模式，隨著這

樣的 產業發展趨勢，電子商務正逐漸受到研究重視，使得研究範圍日漸廣

泛，增 加選取研究議題的困難度，對研究者而言有必要了解目前的研究重點

與趨勢 [4]。以下表 2-1 為電子商務的特性介紹： 

表 2.1 電子商務特性 

 特性 介紹 

1 便利性 傳統實體商務行為會受到營業時間、地點等因素而受限，消

費者須配合實體通路商來進行購物的行為。現今透過網路、

網站可隨時隨地進行商務行為。 

2 全球性 網路可以讓企業連接到全球各地，藉此與任一個消費者或是

企業進行商務行為，以增加電子商務的經營範圍。 

3 標準化 電子商務執行時，必須要有的科技標準，讓全世界各國的企

業、不同的系統平台、操作頁面與執行工具，都能依循與採

用，藉此降低企業進入不同市場時的進入成本。 

4 數位化 傳統的營運方式會受到地域與時間的限制，因此，越來越多

企業透過數位化，推出數位化的音樂、書籍等產品，藉此提

高流通、準確性、省時等效果。 

5 快速化 數位化的資訊、產品與服務，讓企業能透過網路直接與消費

者進行溝通，企業將可及時獲得消費者的需求與購買資訊，

進而發展出更有效的行銷模式。 

6 社群化 現今電子商務已經發展出不同的社群，例如：Facebook，每

天都會吸引大量的使用者到訪，透果使用者彼此之間的介紹

與推薦，讓病毒式行銷或網路口碑等模式成為不可或缺的行

銷模式。 

8 市場性 實體企業嘗試在網路提供產品或服務，以吸引更多潛在的消

費者。企業為了提高競爭力與獲利，逐漸以網路市場取代實

體市場，或是以網路市場為基礎進軍實體市場。 
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2.3.2 電子商務的類型 

網路革命可以說是人類歷史上繼農業革命、工業革命和資訊革命之後的

第四次技術革命。前三次技術革命主要作用只是促進了生産效率的提高，而

網路革命將電腦與通訊緊密地結合起來，突破時間和空間的限制，提供無國

界、無時差的資訊存取，並創造了虛擬的的商業模式如：B2B、B2C、C2C、

C2B，網路革命帶給人類的影響是鉅大且全面性的，而本專題則是較符合企業

對消費者間（Business to Custom） [5] 。 

 

2.3.3 企業對消費者 

企業對消費者（Business to Consumer）是透過網際網路直接與消費者進

行商務行為，其中 B to C 為消費者在企業所建構的網站上進行瀏覽商品目

錄、加入會員、線上訂購以及訂單查詢等，同時，企業將消費者在網站中所

購買的資料加以分析，再商品送至消費者手上，消費者則透過金融機構將現

金轉至商家，此即為電子商務 B to C 交易的實體架構[6] 。 

 

2.3.4 網路行銷 

網際網路的興起為所有的產業開闢了一個新的戰場，更提供了一種與傳

統環境不同的行銷溝通模式。隨著網際網路在商業上行銷應用的廣泛增加，

新的產品銷售方式、新的廣告手法、新的促銷手法等等可能都需與網際網路

結合發展。在網路行銷的快速成長下，傳統行銷和網路行銷帶給企業的效益

明顯不同，如何先行掌握網路行銷推動的關鍵成功因素，是企業為準備投身

網路行銷作業促進競爭優勢之重要課題[7] 。 

 

2.4 蝦皮拍賣  

2014 年起台灣掀起一股行動購物的服務熱潮，許多的 C to C 行動原生拍 賣 

App 也於此時期誕生，在這些 App 浪潮中，其中又以蝦皮拍賣的表現最為 亮

眼，用戶數量及營業規模在短短一年內迅速成長，透過產品生命週期、商 業模型

及轉換意願分析探討目前的蝦皮拍賣使用者的使用態度。 透過次級資料分析法分

析蝦皮拍賣於不同時期發展階段所提出的經營策 略，另外也針對使用者進行深入

訪談，希望能從中了解使用者的使用心得與 建議[8] 。 
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2.5 系統開發環境 

本專題使用 PHP 語言搭配 MySQL 資料庫管理系統來建置網站，商品資訊

會建置在資料庫中然後設計消費者需成為會員後才可至購物車結帳。 

 

2.5.1 PHP  

PHP 誕生於 1995 年，是程式語言的一種，可以用來編寫動態網頁的語 

言。程式語言的種類非常多，每種語言各有其擅長的領域，而 PHP 擅長的開 

發網頁應用程式（Web Application）。所謂網頁應用程式是透過網際網路所使 

用的程式系統，例如：線上購物系統、網路銀行系統等等 [9] 。 

 

圖 2.1 PHP LOGO 圖 

2.5.2 MySQL 

MySQL 是一個資料庫管理系統，所謂資料庫是將資料匯整再一起機 

制，它不單單只是資料的集合，還會將資料整理成便於搜尋、更新的形式。 在

電腦上用來建立及存取資料庫的軟體，稱為「資料庫管理系統」，英文為 

「Database Management System」，簡稱 DBMS。在開發購物網站時，常會使 用

資料庫來管理顧客的地址、購買紀錄、以及販售商品的資料。而 PHP 程式 扮

演的角色，就是配合網站使用者的操作，從資料庫中存取所需資料[10] 。 
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圖 2.2 MySQL LOGO 圖 

2.5.3 Responsive Web Design 

RWD 的中文意思是響應式網頁設計(也有人稱之為回應式網頁設計) 。

RWD 響應式網頁設計是一種網頁前端技術的作法，在同一個網址中，網頁可

因應不同裝置寬度(電腦、平版、手機)可自動產生不同的版面變化，讓網站在

不同的裝置間保持正常運作。用白話文來說，RWD 的意思是指透過瀏覽器寬

度決定網頁版面呈現的一種網頁技術。 

圖 2.3 Google Analytics LOGO 圖 
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第參章 研究方法 

3.1 研究步驟 

本專題研究步驟如下：1.步驟先搜集商品資訊與圖片;2.與廠商討論網站架構

並搜集相關文件;3.製作網站與修改;4.架設社群平台，實測網站與社群平台成功

後即可上架。而所擬定的研究系統架構圖如下。 

圖 3.1 研究步驟 
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3.2 研究方法-網站架構 

 

圖 3.2 研究方法-網站架構 

 

3.2.1 研究方法-網站流程  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 3.3 研究方法-網站流程 

圖 3.4 研究方法-網站流程 
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3.3 實體關係圖 

實體關係圖是用來描述「實體」與「實體」之間關係的工具，而實體關係圖

當中有不同的格式，分別對應到「實體」、「屬性」、「主鍵」、「實體之間的

關係」等。如圖 3.5所示。 

 

圖 3.5 實體關係圖 

3.4 資料庫關聯圖 

 

圖 3.6 資料庫關聯圖 
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3.5 資料表  

 

表 3.1 管理者 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

n_id smallint(6) 否 無 
管理者主

鍵 

admin_name varchar(10) 否 無 帳號 

admin_passward varchar(10) 否 無 密碼 

 

 

表 3.2 聯絡我們 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

n_id smallint(5) 否 無 
聯絡我們

主鍵 

username varchar(10) 否 無 名稱 

email varchar(30) 否 無 郵件 

phone varchar(10) 否 無 電話 

number int(100) 否 無 訂單號 

question meduimtext 否 無 問題 
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表 3.3 使用者帳號 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

n_id smallint(5) 否 無 帳號主鍵 

username varchar(16) 否 無 帳號 

password varchar(16) 否 無 密碼 

address varchar(50) 否 無 地址 

email varchar(30) 否 無 郵件 

phone varchar(10) 否 無 電話 

表 3.4 公告 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

n_id smallint(5) 否 無 ID 

n_date Date 否 無 標題 

n_tittle varchar(30) 否 無 時間 

n_content varchar(200) 否 無 主旨 

表 3.5 商品 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

product_id smallint(6) 否 無 商品主鍵 

name varchar(60) 否 無 商品名 

img varchar(100) 否 無 照片 

Price int(4) 否 無 價格 
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表 3.6 訂單明細 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

OrderDetaillD int(11) 否 無 
訂單明細

主鍵 

OrderID int(11) 是 NULL 
訂單編號

外來鍵 

ProductName varchar(255) 是 NULL 商品名 

UnintPrice int(11) 是 NULL 價格 

Quantity int(11) 是 NULL 數量 

表 3.7 訂單主表 

欄位名稱 型態 空值 預設 備註 

OrderID int(11) 否 無 
訂單主表

主鍵 

CustomerID smallint(5) 是 NULL 
購買者 ID

外來鍵 

OrderDate Date 是 NULL 時間 

Total int(255) 否 無 小計 

Tran_expenses int(255) 否 無 運費 
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3.5 甘特圖 

 

年/月份 

項目 

111年 112年 

四月 五月 六月 七月 八月 九月 十月 
十一

月 

十二

月 
一月 二月 三月 四月 五月 

資料收集               

尋找文獻               

專題企畫書               

資料彙整               

資料庫建置               

網站架構               

系統整合               

系統測試               

網站完成               

期中報告               

專題成果發表               

預定進度             實際進度 

圖 3.7 甘特圖 
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第肆章 系統介紹 

4.1 首頁介紹 

 

圖 4.1 首頁 

 

圖 4.2 網站產品介紹 
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4.2 購物車 

 
圖 4.3 購物車 

4.3 最新消息與公告欄 

 
圖 4.4 最新消息與公告欄 

 

圖 4.5 公告欄上傳公告 
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圖 4.6 公告欄上傳公告及刪除 

 

4.4 聯絡方式 

 
圖 4.7 聯絡方式 
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4.5 會員登入及註冊 

 

圖 4.8 登入及註冊 
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第伍章 結論 

 

 本專題建置響應式文具店商網站，除了希望幫助組員家中的文具商

店建置新版本的電商網站，也希望本網站可以不要因為不同的使用裝

置而產生跑板問題。 

 製作過程中，因為我們不是先畫 ER 圖跟關聯表而是直接製作網

站，所以造成在建置網站中很容易發生想得太簡單而製作錯誤跟卡

關，最後藉由組員不斷的討論跟老師指導在最後才能順利產出此專題。 

 網站目前功能： 

(一)會員註冊，登入 

(二)最新消息 

(三)購物車，訂購 

(四)聯絡我們 

(五)管理者維護網站資訊 

  

 未來改進： 

(一)商品分類 

(二)商品快速搜尋 

(三)網站上架 

(四)JavaScript 互動功能 
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