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摘要 

本專題為登山用品網站，使用 PHP 程式語言與 MYSQL 資料庫設計

網站系統，而利用 Dreamweaver 及 Photoshop 來優化網站網頁及圖

片，本系統之會員專區具有會員註冊、修改會員資料及登入等功能，

會員須登入後才可購買商品，也提供購物車之功能使消費者可將要購

買的商品放入購物車再一起結帳，讓消費者可以快速又方便地完成交

易。 

在管理者方面，又分為最高管理者與一般管理者，最高管理者可

以管理一般管理者之新增與刪除且具有一般管理者之管理功能，一般

管理者具有商品、交易、及各種消費資訊與活動各項資料的維護與管

理，讓網站功能更加完善，網站看起來更活潑生動。 

關鍵字：登山用品、購物車、管理者 
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第一章 緒論 

1.1 研究動機 

主要因為近年休閒戶外運動受到重視，越來越多人因提昇生活趣味，開始從

事露營、爬山、健行等運動，也由於網際網路已成為趨勢，消費者越來越依賴網

路的購物交易平台，因此促使本專題欲建置一個有關登山用品的網站，讓消費者

方便購買所需的商品。 

1.2 研究目的 

本網站系統為了提升休閒戶外運動的安全性及能在忙碌生活中讓消費者從

網路上方便購買到自己所需的物品，本網站提供商品型錄、會員專區及購物車讓

消費者快速選購，再進行付款，以達到生活的便利性。 

本網站系統使用程式語言 PHP 和 MYSQL 來開發資料庫的存取管理系統，

讓消費者可以自由瀏覽所有登山用品的資料，註冊會員具有維護自己的基本資料

及購買登山用品的功能；商品搜尋能快速找到消費者欲選購的產品；留言板功能

能夠了解消費者心聲；並設有購物車功能，顧客可隨時將喜歡欲選購的商品加入

購物車，再一起結帳；而管理者功能則有一般管理者與最高管理者之分，一般管

理者具有交易、各種消費訊息與優惠促銷活動的維護與功能管理，而最高管理者

除了具有一般管理者的功能外，也可新增與刪除一般管理者的帳號與密碼，讓網

站的系統功能更完善；另外使用 Dreamweaver、Photoshop 等應用軟體來製作多

媒體圖片，讓網站顯得簡潔且生動活潑。 
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第二章 文獻回顧與探討 

2.1DreamWeaverCS6 

Dreamweaver 是 Adobe Systems 的著名網站開發工具。它使用所見即所得的

介面，亦有 HTML 編輯的功能。它現在有 Mac 和 Windows 系統的版本。原本由

Macromedia 公司所開發。針對網路及行動平台進行設計、開發並發佈，而不需要

為程式碼煩惱。Dreamweaver 提供直覺式的視覺效果介面，可用於建立及編輯網

站，並提供與最新的網路標準相容性，同時對 HTML5/CSS3 和 jQuery 提供頂級

的支援。[1] 

2.2phpMyAdmin 

PHP 全稱 PHP：Hypertext Preprocessor，即「PHP：超文字預處理器」是一

種開源的通用電腦指令碼語言，尤其適用於網路開發並可嵌入 HTML 中使用。

PHP 的語法借鑒吸收了 C 語言、Java 和 Perl 等流行電腦語言的特點，易於一般

程式設計師學習。PHP 的主要標的是允許網路開發人員快速編寫動態頁面，但

PHP 也被用於其他很多領域。 

PHP 最初是由 RasmusLerdorf 在 1995 年開始開發的。而現在 PHP 的標準由

PHP Group 和開放原始碼社群維護。PHP 以 PHP License 作為許可協議，不過因

為這個協議限制了 PHP 名稱的使用，所以和開放原始碼許可協議 GPL 不相容。 

PHP 的應用範圍相當廣泛，尤其是在網頁程式的開發上。一般來說 PHP 大

多執行在網頁伺服器上，透過執行 PHP 程式碼來產生使用者瀏覽的網頁。PHP

可以在多數的伺服器和作業系統上執行，而且使用 PHP 完全是免費的。根據 2007

年 4 月的統計資料，PHP 已經被安裝在超過 2000 萬個網站和 100 萬台伺服器上。 

PHP 是一個應用範圍很廣的語言，特別是在網路程式開發方面。一般來說 PHP

大多在伺服器端執行，透過執行 PHP 的程式碼來產生網頁提供瀏覽器讀取，此

外也可以用來開發命令列腳本程式和使用者端的 GUI 應用程式。PHP 可以在許

多的不同種的伺服器、作業系統、平台上執行，也可以和許多資料庫系統結合。
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使用 PHP 不需要任何費用，官方組織 PHP Group 提供了完整的程式原始碼，允

許使用者修改、編譯、擴充來使用。[2] 

2.3MySQL 

在過去由於效能高、成本低、可靠性好，已經成為最流行的開源資料庫，因

此被廣泛地應用在 Internet 上的中小型網站中。隨著 MySQL 的不斷成熟，它也

逐漸用於更多大規模網站和應用，例如維基百科、Google 和 Facebook 等網站。

非常流行的開源軟體組合 LAMP 中的「M」指的就是 MySQL。[3] 

2.4AppServer 

AppServer 是一個在 Windows 平台運行的 WAMP 開源工具，起源於泰國。

這個開源工具包含了 Apache、MySQL 和 PHP 的安裝及自動配置，並透過

phpMyAdmin 來管理 MySQL。 

2.5 消費者行為 

消費者購買行為是指人們為滿足需要和欲望而尋找、選擇、購買、使用、評

價及處置產品、服務時介入的過程活動，包括消費者的主觀心理活動和客觀物質

活動兩個方面(菲利普·科特勒(Philip Kotler) 2000)。市場營銷學家把消費者的購

買動機和購買行為概括為 6W 和 6O，從而形成消費者購買行為研究的基本框架。 

(1)市場需要什麼(What)—有關產品(Objects)是什麼。通過分析消費者希望購

買什麼，為什麼需要這種商品而不是需要那種商品，研究企業應如何提供

適銷對路的產品去滿足消費者的需求。 

(2)為何購買(Why)—購買目的(Objectives)是什麼。通過分析購買動機的形成

(生理的、自然的、經濟的、社會的、心理因素的共同作用)，瞭解消費者

的購買目的，採取相應的市場策略。 

(3)購買者是誰(Who)—購買組織(Organizations)是什麼。分析購買者是個人、

家庭還是集團，購買的產品供誰使用，誰是購買的決策者、執行者、影響

者。根據分析，組合相應的產品、渠道、定價和促銷。 

http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E6%B6%88%E8%B4%B9%E8%80%85%E8%B4%AD%E4%B9%B0%E8%A1%8C%E4%B8%BA
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E9%9C%80%E8%A6%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E4%BA%A7%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E6%B6%88%E8%B4%B9%E8%80%85
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E8%8F%B2%E5%88%A9%E6%99%AE%C2%B7%E7%A7%91%E7%89%B9%E5%8B%92
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/Philip_Kotler
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%B8%82%E5%9C%BA%E8%90%A5%E9%94%80%E5%AD%A6
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E8%B4%AD%E4%B9%B0%E5%8A%A8%E6%9C%BA
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E8%B4%AD%E4%B9%B0%E5%8A%A8%E6%9C%BA
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%B8%82%E5%9C%BA
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%95%86%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E9%80%82%E9%94%80%E5%AF%B9%E8%B7%AF
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E9%9C%80%E6%B1%82
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E7%BB%8F%E6%B5%8E
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E6%B8%A0%E9%81%93
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%AE%9A%E4%BB%B7
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E4%BF%83%E9%94%80
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(4)如何購買(How)—購買組織的作業行為(Operations)是什麼。分析購買者對

購買方式的不同要求，有針對性地提供不同的營銷服務。在消費者市場，

分析不同的類型消費者的特點，如經濟型購買者對性能和廉價的追求，衝

動性購買者對情趣和外觀的喜好，手頭拮据的購買者要求分期付款，工作

繁忙的購買者重視購買方便和送貨上門等。 

(5)何時購買(When)—購買時機(Occasions)是什麼。分析購買者對特定產品的

購買時間的要求,把握時機，適時推出產品，如分析自然季節和傳統節假

日對市場購買的影響程度等。 

(6)何處購買(Where)—購買場合(Outlets)是什麼。分析購買者對不同產品的購

買地點的要求，如消費品種的方便品，顧客一般要求就近購買，而選購品

則要求在商業區(地區中心或商業中心)購買，一邊挑選對比，特殊品往往

會要求直接到企業或專業商店購買等。[4] 

2.6 購物網站之比較 

表 2.1 網站比較表 

功能區 
台北王子登山用品戶外

用品露營用品 
登山用品網 

最新消息 X V 

會員專區 V V 

商品專區 V V 

購物車 V V 

搜尋 V X 

問與答 X V 

響應式網站 X X 

http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E6%B6%88%E8%B4%B9%E8%80%85%E5%B8%82%E5%9C%BA
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%86%B2%E5%8A%A8%E6%80%A7%E8%B4%AD%E4%B9%B0
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%86%B2%E5%8A%A8%E6%80%A7%E8%B4%AD%E4%B9%B0
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%88%86%E6%9C%9F%E4%BB%98%E6%AC%BE
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E6%96%B9%E4%BE%BF%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E9%A1%BE%E5%AE%A2
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E9%80%89%E8%B4%AD%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E9%80%89%E8%B4%AD%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%95%86%E4%B8%9A%E5%8C%BA
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E5%95%86%E4%B8%9A%E4%B8%AD%E5%BF%83
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E7%89%B9%E6%AE%8A%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/zh-tw/%E4%B8%93%E4%B8%9A%E5%95%86%E5%BA%97
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圖 2.1 台北王子登山網首頁 

說明：圖為 100 百岳登山網之首頁[5] 

 

 

圖 2.2 登山用品網首頁 
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說明：圖為本專題之首頁 

第三章研究方法 

3.1 研究流程圖 

 

 

圖 3.1 研究流程圖 
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3.2 系統架構圖 

 

 
圖 3.2 系統架構圖 
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3.3 註冊會員流程圖 

. 

圖 3.3 註冊會員流程圖 
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3.4 會員登入流程圖 

 

 

圖 3.4 會員登入流程圖 
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3.5 購物車流程圖 

 

圖 3.5 購物車流程圖 
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3.6 ER-model 

 

圖 3.6 ER-model 圖 
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3.7 資料庫關聯圖 

 
圖 3.7 資料庫關聯圖 
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3.8 甘特圖 

 

圖 3.8 甘特圖 
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3.9 資料庫結構(shopcart) 

3.9.1 會員資料表 

表 3.1 會員資料表 

a_account(會員資料表) 

欄位名稱 型態 備註 

a_id int(11) Id  

a_account varchar(15) 帳號 

a_pass varchar(15) 密碼 

a_address varchar(60) 住址 

a_name varchar(20) 姓名 

a_phone varchar (15) 電話 

a_sogi varchar(20) mail 

a_birth date 生日 

a_sex varchar(2) 性別 

 

3.9.2 商品類別資料表 

表 3.2 商品類別資料表 

i_item(商品類別資料表) 

欄位名稱 型態 備註 

I_id int(11) id 

I_text Varchar(30) 類別名稱 

pro_id int(11) 商品 id 
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3.9.3 商品資料表 

表 3.3 商品資料表 

s_product(商品資料表) 

欄位名稱 型態 備註 

pro_id int(11) 商品 id 

s_text varchar(250) 商品名稱 

s_item1 int(11) 商品類別 id 

s_pcb varchar(5) 狀態 

s_money varchar(50) 售價 

s_text2 mediumtext 商品簡介 

s_file varchar(50) 圖檔 

 

3.9.4 訂單資料表 

表 3.4 訂單資料表 

sale_product(訂單資料表) 

欄位名稱 型態 備註 

s_id int(11) 訂單 id 

a_account varchar(10) 會員帳號 

s_pname int(11) 商品 id 

s_btime date 訂購日期 

s_money varchar(50) 單價 

sale_num varchar(17) 數量 

se_name varchar(30) 收件者姓名 

se_phone varchar(30) 收件者電話 

se_address varchar(50) 收件者地址 

se_stud varchar(30) 付款方式 

se_si varchar(30) 匯款末瑪 

order_type varchar(30) 訂單狀態 

send_type varchar(10) 出貨狀態 
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3.9.5 系統管理者資料表 

表 3.5 系統管理者資料表 

system_account(系統管理者資料表) 

欄位名稱 型態 備註 

sys_id Int(11) 欄位 id 

sys_account Varchar(10) 管理者帳號 

sys_pass Varchar(10) 管理者密碼 

Sys_level Int(11) 權限 

 

3.9.6 最新消息 

表 3.6 最新消息 

news (最新消息) 

欄位名稱 型態 備註 

n_id int(5) 消息 id 

n_title Varchar(50) 標題 

n_text text  內文 

n_news date 日期 
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3.9.7 問與答資料表 

表 3.7 問與答資料表 

qa(問與答資料表) 

欄位名稱 型態 備註 

n_id int(5) 問答 id 

n_title varchar(50) 問題標題 

n_text text 問題內容 

n_date date 日期 
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第四章系統操作頁面 

4.1 首頁 

 

圖 4.1 首頁 

說明：首頁畫面有會員登入、會員註冊、最新消息、登山用品區 
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4.2 會員註冊 

 

圖 4.2 會員註冊 

說明：會員註冊後，便可進行購買商品及享受到更多的服務。 
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4.3 會員帳號重複 

 

圖 4.3 會員帳號重複 

說明：如有帳號重複即顯示出此帳號已被使用，要重新輸入其他新帳號。 
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4.4 會員輸入基本資料 

 

圖 4.4 會員輸入基本資料 

說明：如帳號未重複則會顯示此帳號可以註冊使用，並要會員輸入基本資料。 
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4.5 商品購物介面 

 

圖 4.5 商品購物介面 

說明：商品購物介面可以讓顧客挑選商品。 
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4.6 商品瀏覽 

 
圖 4.6 商品瀏覽 

說明：商品瀏覽可以觀看各種商品的型式、用途及價格。 
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4.7 購物紀錄 

 
圖 4.7 購物紀錄 

說明：購物紀錄可以觀察顧客購買的詳細狀況  
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4.8 管理者登入 

 
圖 4.8 管理者登入 

說明：管理者具有管理會員及各項資料的功能。 
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4.9 後台管理(會員管理) 

 

圖 4.9 後台管理(會員管理) 

說明：管理者具有新增、刪除及修改會員等功能。 
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4.10 後台管理(查詢銷售) 

 

圖 4.10 後台管理(查詢銷售) 

說明：管理者具有修改銷售資料。 
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4.11 後台管理(產品上架-選類別) 

 

圖 4.11 後台管理(產品上架-選類別) 

說明：管理者具有上下架已管理商品 
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4.12 後台管理(系統管理者帳號管理) 

 

圖 4.12 後台管理(系統管理者帳號管理) 

說明：最高管理者可以管理一般管理者  
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第五章結論 

 
本專題網站系統讓消費者可快速瀏覽喜愛的登山用品，以達到即時、低成

本的特性，設計了一個簡單的線上網購平台，並將網站分為前台與後台兩個部

份作管理，前台部份設計了登入會員，來辨識使用者的身份，另外設計了最新

消息，可供使用者，了解本網站相關的優惠訊息，新的活動訊息，同時透過購

物車，讓消費者能夠快速了解所購商品的相關資訊、數量、價格，並且在結帳

後，產生訂單明細，以方便日後交易紀錄查詢。 

在後台管理分為最高管理者和一般管理者,最高管理者可管理一般管理者之

新增與刪除且具有一般管理者之管理功能，而一般管理者則具有下列各項管理

功能： 

１. 最新消息管理:管理者可以新增、刪除、修改最新消息的內容 

２. 會員管理:管理者可以修改以及刪除會員基本資料 

３. 商品管理:管理者可以新增、修改、刪除商品資料 

４. 訂單管理:管理者可以查看消費者訂單資料，以方便查詢訂單紀錄 

綜合上述功能，本網站系統提供消費者能以簡易的操作介面購買登山用品，而

最高管理者具備各項資料的管理功能，以確保資料即時更新與完整。 
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