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摘    要 

 

資訊科技的突飛猛進讓現代人的生活習慣也受到極大的衝擊，網

站的出現讓每個行業不需要花大錢也能賺大錢，現在人們只要打開手

機或電腦連接上網路，即可看到許多像電子商務、政府機管、購物網

站等等，網路的崛起讓人們生活的方式徹底的改變。近年來台灣的房

價上漲導致實體店面的租金也不斷的調漲，許多商家已無法再承受租

金的壓力，因而轉往網路店面經營。 

 

本組組員家裡經營衣服的製作及買賣，隨著科技的演進

希望建立一個銷售網站來幫助增加衣服銷售的業績，本組決

定製作一個衣服購物網站來作為專題的選擇。透過網站來銷

售商品並透過網路快速傳遞資訊的特色來分享本網站的商

品，既能夠減少組金的支出也不必花費金錢在打廣告上也能

提升知名度。  
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第一章 緒論 
1.1 研究動機 

隨著科技日新月異的進步，電腦的演進改變了人們的生活習性，購物網站讓客

人能夠在家裡不必出門，只要動根手指便能夠輕鬆購買到想要的商品，而購物網站

的建置也讓業者不必花費大量的人力成本與店租也能夠銷售商品，網路的迅速崛

起讓人人不必花大錢都有能當業者的機會。 

由於資訊時代的演進，傳統店舖的營運方式所能提升的業績非常有限，本專題

將建立一個全新的購物網站來為本公司提升知名度與更多的銷售管道。 

網站拍賣便是利用網站來進行物品的銷售，這種方式有著不必花費大量金錢

與人力便能銷售物品進而獲利的優點，但同時也有著無法試穿或接觸實體，讓消費

者覺得不安全的缺點，近年來拍賣網站的興起，讓傳統產業的經濟受到極大的衝擊，

紛紛開始加入網拍市場這塊大餅，網拍網站也是銷售業目前提升營運業績的一項

管道。而實體店面因租金上漲、廣告費用高漲導致經營不易，而資訊化時代的來臨

讓資訊的傳播速度加快也是現在人們選擇網路店面的原因。 

 

 

1.2 研究目的 

本組希望建立一個完善的購物平台來提供使用者一個能夠更加便利購物的環

境，透過本網站所結合的資訊來讓消費者能獲得更加物美價廉的商品，本網站也將

建立完善的顧客服務系統，讓消費者獲得最完善的對待。 

本組主題為網路拍賣網站之建置，本專題將會收集其他拍賣網站之資料來進

行研究並改進，並建置一個整合其他網站特色的網站，給予消費者一個方便購物

的新選擇，並期望本組所建設的網站能夠為消費者帶來更加便利的生活。 
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第二章 文獻探討與回顧 
2.1 何為網路店面?[7] 

網路店面大致可簡略分為兩大類，分別是電子商店與電子商場。前者多指單

一賣方，例如代理特定品牌、跑單幫；後者則多以常見的購物商城型態呈現，以

販售各式各樣的品牌與產品為主，例如奇摩購物中心。但無論是哪一種，都是必

須經過網路下單、互動和交易，再藉由物流系統配送商品的流程。 

2.1.1 網路店面的起源: 

網際網路大約於西元 2000 年左右開始進入繁盛而普及的時代。網際網路的

效能雖然是無形的，但卻在十幾年內迅速發展，甚至內化成現代人生活中不可或

缺的一部份，徹底改變了我們的日常習慣，當然也包括經常執行的「購物」與

「消費」。因此，「網路購物」，在網路功能與載具不斷演化之下，展演成現在

我們所知道的多元型態。 

2.2 參考網站 

Timberland [1]網站是全球領先的戶外品牌，通過提供高質量、講究細節的工

藝製品，來滿足不同戶外環境下的需求。 Timberland 的產品透過北美洲、歐洲、

亞洲、拉丁美洲、南非及中東的百貨公司、專賣店和 Timberland 直營店營銷全

球，2007 年，Timberland 被 CNN 評選為「百大最佳公司」之一。 

圖 1 Timberland 網站 

 

 

 

https://zh.wikipedia.org/wiki/CNN
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Uniqlo [2]網站是經營休閒服裝設計、製造和零售的日本公司，定位為「快時

尚」的 Uniqlo 目前為全球第五大休閒服飾品牌，在中國大陸、香港、澳門、南

韓、英國、法國、美國、台灣、馬來西亞、德國及澳洲等國家設有分店。 

圖 2 Uniqlo 網站 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%9C%8D%E8%A3%9D
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%9C%8D%E8%A3%9D
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%97%A5%E6%9C%AC
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E5%A4%A7%E9%99%86
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%A6%99%E6%B8%AF
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%BE%B3%E9%96%80
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%8D%97%E9%9F%93
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%8D%97%E9%9F%93
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%8B%B1%E5%9C%8B
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%B3%95%E5%9C%8B
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%BE%8E%E5%9C%8B
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%8F%B0%E7%81%A3
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%A6%AC%E4%BE%86%E8%A5%BF%E4%BA%9E
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%BE%B7%E5%9C%8B
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%BE%B3%E6%B4%B2
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H&M [3]網站是一間來自瑞典的時裝公司，在世界多個國家，包括亞洲、歐

洲和美國設有分店，產品以價廉聞名，作為快速服裝生產商，H&M 的最大特點

之一就是從服裝設計到成為專賣店中商品的時間極短。這使得消費者能夠更快速

得接觸到最前衛的時尚商品。還有助於壓縮成本，H&M 的產品比定位類似的西

班牙品牌 Zara 還要便宜一些。[6]款式多、數量少的銷售理念運用了長尾效應的原

理。 

圖 3 H&M 網站 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%91%9E%E5%85%B8
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%99%82%E8%A3%9D
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E4%BA%9E%E6%B4%B2
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%AD%90%E6%B4%B2
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%AD%90%E6%B4%B2
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%BE%8E%E5%9C%8B
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E4%B8%93%E5%8D%96%E5%BA%97
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%B6%88%E8%B4%B9%E8%80%85
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%88%90%E6%9C%AC
https://zh.wikipedia.org/wiki/Zara
https://zh.wikipedia.org/wiki/H%26M#cite_note-6
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%95%BF%E5%B0%BE%E6%95%88%E5%BA%94
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2.3 研究工具 

Tomcat[4]是由 Apache 軟體基金會下屬的 Jakarta 專案開發的一個 Servlet 容

器，按照 Sun Microsystems 提供的技術規範，實作了對 Servlet 和 JavaServer Page

（JSP）的支援，並提供了作為 Web 伺服器的一些特有功能，如 Tomcat 管理和控

制平台、安全域管理和 Tomcat 閥等。由於 Tomcat 本身也內含了一個 HTTP 伺服

器，它也可以被視作一個單獨的 Web 伺服器。Tomcat 代表圖示如圖 4 所示： 

圖 4 Apache Tomcat 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://zh.wikipedia.org/wiki/Jakarta%E9%A1%B9%E7%9B%AE
https://zh.wikipedia.org/wiki/Servlet
https://zh.wikipedia.org/wiki/Sun_Microsystems
https://zh.wikipedia.org/wiki/Servlet
https://zh.wikipedia.org/wiki/JavaServer_Page
https://zh.wikipedia.org/wiki/JavaServer_Page
https://zh.wikipedia.org/wiki/JSP
https://zh.wikipedia.org/wiki/HTTP
https://zh.wikipedia.org/wiki/HTTP
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%9C%8D%E5%8A%A1%E5%99%A8
https://zh.wikipedia.org/wiki/Web%E6%9C%8D%E5%8A%A1%E5%99%A8
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最大特徵在於貝茲曲線的使用，使得操作簡單功能強大的向量繪圖成為可

能。現在它還整合文書處理、上色等功能，不僅在插圖製作，在印刷製品（如廣

告傳單、小冊子）設計製作方面也廣泛使用，事實上已經成為桌面出版（DTP）

業界的預設標準，所謂的貝茲曲線方法，在這個軟體中就是通過「鋼筆工具」設

定「錨點」和「方向線」實作的。一般使用者在一開始使用的時候都感到不太習

慣，並需要一定練習；但是一旦掌握以後能夠隨心所欲繪製出各種線條。 

Adobe Illustrator CS6 [5]代表圖示如圖 5 所示： 

 

 

 

 

 

 

 

圖 5 Adobe Illustrator CS6 
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Microsoft Office Access[6]（前名 Microsoft Access）是由微軟發布的關聯式資

料庫管理系統。它結合了 Microsoft Jet Database Engine 和圖形用戶介面兩項特

點，是 Microsoft Office 的系統程式之一。 

Access 能夠存取 Access/Jet、Microsoft SQL Server、Oracle，或者任何 ODBC

相容資料庫內的資料。熟練的軟體設計師和資料分析師利用它來開發應用軟體，

而一些不熟練的程式員和非程式員的進階用戶則能使用它來開發簡單的應用軟

體。Microsoft Office Access 代表圖示如圖 6 所示： 

 

 

 

 

 

 

 
 

圖 6 Microsoft Office Access 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%BE%AE%E8%BB%9F
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%97%9C%E8%81%AF%E5%BC%8F%E8%B3%87%E6%96%99%E5%BA%AB%E7%AE%A1%E7%90%86%E7%B3%BB%E7%B5%B1
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%97%9C%E8%81%AF%E5%BC%8F%E8%B3%87%E6%96%99%E5%BA%AB%E7%AE%A1%E7%90%86%E7%B3%BB%E7%B5%B1
https://zh.wikipedia.org/wiki/Microsoft_Jet_Database_Engine
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%9C%96%E5%BD%A2%E7%94%A8%E6%88%B6%E7%95%8C%E9%9D%A2
https://zh.wikipedia.org/wiki/Microsoft_Office
https://zh.wikipedia.org/wiki/Microsoft_SQL_Server
https://zh.wikipedia.org/wiki/Oracle
https://zh.wikipedia.org/wiki/ODBC
https://zh.wikipedia.org/wiki/ODBC
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%B3%87%E6%96%99%E5%BA%AB
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%BB%9F%E4%BB%B6%E8%A8%AD%E8%A8%88%E5%B8%AB
https://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E8%B3%87%E6%96%99%E5%88%86%E6%9E%90%E5%B8%AB&action=edit&redlink=1
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%87%89%E7%94%A8%E8%BB%9F%E9%AB%94
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%A8%8B%E5%BC%8F%E5%91%98
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%87%89%E7%94%A8%E8%BB%9F%E9%AB%94
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%87%89%E7%94%A8%E8%BB%9F%E9%AB%94
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第三章 研究方法 
3.1 研究流程 

本組的研究流程如圖 7 所示首先小組成員討論研究的動機以便決定達成的目

標，然後開始進行資料的蒐集與整理，資料蒐集齊全後開始進行網站系統的藍圖

設計，以便網站的建置能夠順利進行，網站建置完成後開始上線測試是否有問題

須改進。 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 7 研究流程 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

確定小組的研究動機與預定目標 

進行資料的蒐集與整理 

網站系統的藍圖設計 

開始進行網站系統的建置 

進行網站系統的上線與測試 

除錯與改進 
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3.2 系統特色 

一 、網站版面設計簡潔清晰 

本網站注重整體的美觀，文字格式與圖片整齊不凌亂，讓使用者能在使用本網

站時獲得舒適的感覺。 

二、網站與使用者間的同步互動 

建設留言板介面提供使用者留下訊息，以便網站人員能與消費者進行互動，了

解消費者所需的要求。 
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3.3 開發工具 

 

本組經過小組討論後決定使用以下幾樣開發工具來進行本組網站的設計 

 

表 1 開發工具列表與使用目的 

 

 本組將使用 Illustrator 來讓網站的圖片與繪圖部分更加完善。 

 由於 Tomcat 本身也內含了一個 HTTP 伺服器，它也可以被視作一個單獨的

Web 伺服器。  

 Microsoft Access 為微軟的一套資料庫軟體，操作非常的簡便，只要使用者

懂得一些行與列的處理就能夠輕鬆地建立起資料庫來。 

 JSP 是由 Sun Microsystems 公司倡導和許多公司參與共同建立的一種使軟體

開發者可以響應用戶端請求，而動態生成 HTML、XML 或其他格式文件的

Web 網頁的技術標準。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

開發工具軟體名稱 軟體主要使用目的 

Adobe Illustrator 圖片編輯、加工、美化等等 

Apache Tomcat 程式軟體 

Microsoft Access 資料庫軟體 

Jsp 超文件標記語言 

https://zh.wikipedia.org/wiki/HTTP
https://zh.wikipedia.org/wiki/HTTP
https://zh.wikipedia.org/wiki/Web%E6%9C%8D%E5%8A%A1%E5%99%A8
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3.4 網站架構圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 8 網站基本架構 

首頁 

登入 購物車 留言板 上身 購物須知 下身 外套 洋裝 
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3.5 網站流程圖 

 

3.5.1 會員登入流程圖 

 

使用者在登入系統進行登入作業，輸入帳號密碼後由系統判定帳號密碼是否

正確，若帳號密碼正確則進入首頁，若帳號密碼錯誤則回至登入頁面。 

  

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

登入系統 

輸入帳號密碼 

判斷密碼 

是否正確 

密碼錯誤 進入首頁 

NO Yes 

圖 9 會員登入流程圖 
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3.5.2 會員註冊流程圖 

尚未成為會員的使用者透過會員系統來申請成為會員，在註冊頁面輸入基本

資料後按下確認，系統便會判斷使用者所輸入之資料是否正確，若資料正確便註

冊完成，反之若資料錯誤便回至輸入資料頁面。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

會員系統 

申請會員 

輸入會員 

基本資料 

確認並送出 

確認輸入格式 

是否正確 
顯示錯誤訊息 

No 

Yes 

註冊完成 

圖 10 會員註冊流程圖 
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3.5.3 會員購物流程圖 

使用者登入會員後選購商品，選購商品完成後將商品加入購物車系統，於結

帳頁面填寫收件人基本資料以及付款方式後按下確認，系統判斷輸入資料格式是

否正確，輸入資料正確後便送出訂單，若輸入資料錯誤則顯示錯誤訊息並回至輸

入資料頁面。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

會員系統 

登入會員 

選購商品 

加入購物車 

填寫收件人基本資料 

付款方式 

寄件方式 

確認 

 確認輸入格式 

是否正確 
顯示錯誤訊息 

送出訂單 

圖 11 會員購物流程圖 
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3.6 ER-model 圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

圖 12 ER-model 

商品 

會員 

帳號 

名稱 地址 

年齡 

電子信箱 

留言板 

帳號 
標題 

留言內容 

帳號 

商品編號 

商品名稱 

單價 

數量 

加入 

購物車 

購物車 

帳號 

商品編號 

商品名稱 

單價 

數量 

確認 訂單 

帳號 

訂單編號 付款方式 

總金額 

數量 

單價 

登入 
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3.7 資料表 

 

表 2 會員資料表 

 

表 3 留言板資料表 

 

表 4 購物資料表 

 

 

 

 

 

 

 

欄位名稱 型態 備註 

uid Varchar(20) 帳號 

name Varchar(10) 會員名稱 

address Varchar(50) 會員地址 

age int(3) 會員年齡 

E-mail Varchar(50) 會員電子信箱 

欄位名稱 型態 備註 

uid Varchar(20) 帳號 

name Varchar(20) 標題 

board Varchar(50) 留言內容 

欄位名稱 型態 備註 

uid Varchar(20) 帳號 

digital Varchar(10) 產品編號 

product Varchar(20) 產品名稱 

numbers int(10) 數量 

price Varchar(20) 單價 
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表 5 商品資料表 

 

表 6 訂單資料表 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

欄位名稱 型態 備註 

uid Int(10) 帳號 

sid Int(10) 商品編號 

name Varchar(10) 商品名稱 

price int(11) 單價 

numbers Int(10) 數量 

欄位名稱 型態 備註 

uid Int(10) 帳號 

Ord_id Varchar(20) 訂單編號 

buy_pay Text(10) 付款方式 

total_price Int(20) 總金額 

numbers int(10) 數量 

price Varchar(20) 單價 
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3.8 工作分配表 

表 7 工作分配表 

             組員 

 

工作內容 
蔡承翰 林孟諭 余雪綾 

專題進度研討       
蒐集相關資訊       

書面製作     
網站建置     
PPT 製作     
口試發表       
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3.9 甘特圖 

月份 

 

 

內容 

2015 年 2016 年 

一

月 

二

月 

三

月 

四

月 

五

月 

六

月 

七

月 

八

月 

九

月 

十

月 

十

一

月 

十

二

月 

一

月 

二

月 

三

月 

四

月 

五

月 

1.找尋指導

教授以及

小組成員 

                 

2.確定專題

題目 
                 

3.書面製作                  

4.參考文獻

資料蒐集 
                 

5.網頁建置                  

6.網頁上線

測試與修

正 

                 

7.期中口試                  

8.報告後書

面與網站

改善 

                 

9.期末口試                  

圖 13 甘特圖 
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第四章 實作成果 
4.1 網站首頁 

 

本系統Daliebay如圖 14所示，進入網站首頁後，我們可以透過點

擊右上方的選單來進入商品、留言板、購物需知等網頁。

 

圖 14 網站首頁 
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4.2 會員登入  

本系統 Daliebay 如圖 15 所示為網站會員登入頁面，透過登入會員來使用更多本

網站的功能。 

 

圖 15 登入畫面 
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4.3 會員註冊 

本系統如圖 16 所示為 Daliebay 網站的會員註冊頁面，尚未成為會員的使用者在

此頁面輸入基本資料與設定帳號密碼以便成為網站會員，會員經過註冊後便能夠

在決定購買商品後能夠使購物車功能。 

圖 16 會員註冊頁面 
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4.4 網站商品 

本系統如圖 17 所示為網站商品頁面，消費者可以在這裡找尋到自己所喜愛的

商品並進行購買。 

 

圖 17 網站商品 
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4.5 網站留言板 

本系統如圖 18 所示消費者若是想與網站人員進行聯絡便可使用留言版功能來與

我們取得聯繫。 

圖 18 網站留言板 
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4.6 購物須知 

本系統如圖 19 所示消費者透過觀看此頁面後便能夠了解在本網站購物的流程以

及購買所需注意的事項。 

圖 19 網站購物須知 
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4.7 網站購物車 

本系統如圖 20 所示，消費者在想好要購買的商品後便可以將商品加入購物車中

以便進行結帳動作。 

圖 20 網站購物車 
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第五章 結論與建議 
 

這次的專題從一開始的憑空想像到整個系統的架構出來花費了不少的時間，

從不斷測試各種軟體到找到最適合本組所使用的軟體的整個過程中遭遇到不少的

問題，不過透過蒐集資料、尋求協助以及利用各種方法來解決問題的同時也能累

績我們的實務經驗與提升自我能力。 

資訊時代來臨，傳統店面的業績提升有限，藉由本專題網站的建置希望能

夠提升消費者購買的意願同時提高品牌的知名度，進而提高店家的銷售業績，

此外留言板系統的設置除了讓店家與消費者雙方能夠即時互動外也讓店家能夠

更了解消費者的需求。 
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